BLOG OGRODNICZY JAKO NARZEDZIE W DZIAtALNOSCI GOSPODARCZE].
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FAIJNE OGRODY DZIS:

« BLOG

« PRACOWNIA ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU
« EDUKACJA

WARSZTATY OGRODNICZE

KURS PROJEKTOWANIA OGRODOW

KRUPA KREATYWNA NA FB

« PRODUKT



CO BLOG MOZE ZROBIC DLA FIRMY?




BLOGA TOWARZYSZ ACEGO DZIALALNO SCI'GOSPODARCZEJ
MOZNA POPROWADZIC NA 3 SPOSOBY:

* BLOG EKSPERCKI
* BLOG OSOBISTY

* BLOG MIESZANY




WSPIERA BUDOWANIE WIZERUNKU FIRMY/MARKI

WSPIERA DZIALANIA PROMOCYJNE | MARKETINGOWE
(DYSTRYBUCJA INFORMACJI)

PREZENTUJE FIRME, JEJ FILOZOFIE, DOKONANIA ETC.
PRZYBLIZA ZESPOL | OFERTE

POZWALA NA KREATYWNA PREZENTACJE USLUG |
PRODUKTOW

BUDUJE WIEZ | RELACJE MIEDZY KLIENTEM A FIRMA

STANOWI KANAL (JEDEN Z KANALOW) DYSTRYBUCJ!
PRODUKTOW | UStUG



blog pozwala zblizyé sie do
furmy znaczrmae bardzie niz strona
WWW5 aoqe/y{' zgoolne z obzw/%yzyww




DOBRY, SKUTECZNY BLOG TOWARZYSZ ACY DZIALALNO SCI
GOSPODARCZEJ POWINIEN ZAWSZE:

« NIESC WARTOSC DODANA DLA ODBIORCY
« BYC ZYWY
BYC ATRAKCYJNY WIZUALNIE | TRANSPARENTNY

PODAZAC ZA AKTUALNYMI TRENDAMI W
BLOGOSFERZE KOMERCYJNEJ

BYC SZCZERY | PRAWDZIWY
« BYC JAKIS, WYROZNIAC SIE NA TLE INNYCH
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« WLASNA DOMENA LUB PODPIECIE POD WWW
FIRMOWE

.« ZOPTYMALIZOWNY POD KATEM WYSZUKIWAREK
(GOOGLE)

« SKUTECZNE POZYCJONOWANIE TRESCI
(organiczne)

e AKTUALIZACJA TRESCI

« IDENTYFIKACJA GRAFICZNA SPOJINA Z
MARKA/FIRMA

« URUCHOMIONE KANALY SOCIAL MEDIA



i T e Y e

% ] REL ) T
f e i TR

3% &
“ KIEDY BLOG SZKODZI FIRMIE?

« BLEDY STYLISTYCZNE | ORTOGRAFICZNE
« BRAK AKTUALIZACJI TRESCI

« BLOG NIE MA" AUTORA

« SZTAMPA

« PRZEDRUKI | MATERIALY KOPIOWANE |
ZAMIESZCZANE NIEZGODNIE Z PRAWEM

« BRZYDKIE ZDJECIA
« BLEDY MERYTORYCZNE
« ARCHAICZNA SZATA GRAFICZNA




BLOG TOWARZYSZACY DZIAOLALNO SCI
GOSPODARCZEJ POWINIEN BY C CZESCIA STRATEGII
FIRMY/MARKI. NIE ZAK tADAJ BLOGA:

« BO INNI MAJA
« GDY NIE MASZ NA NIEGO POMYStU
« GDY NIE MASZ NA NIEGO CZASU

 NIE ZNASZ SIE NA BLOGOWANIU (ew. zatrudnij kogos
kto sie zna)

« NIE PASUJE DO WIZERUNKU TWOJEJ
DZIALALNOSCI

« JESLI MA SLUZYC WYLACZNIE ZARABIANIU "KASY"
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DZIEKUJE ZA UWAGE ©



