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FAJNE OGRODY DZIŚ:

• BLOG
• PRACOWNIA ARCHITEKTURY KRAJOBRAZU
• EDUKACJA 
WARSZTATY OGRODNICZE
KURS PROJEKTOWANIA OGRODÓW 
KRUPA KREATYWNA NA FB
• PRODUKT



CO BLOG MOŻE ZROBIĆ DLA FIRMY?



BLOGA TOWARZYSZ ĄCEGO DZIAŁALNO ŚCI GOSPODARCZEJ 
MOŻNA POPROWADZIĆ NA 3 SPOSOBY:

• BLOG EKSPERCKI

• BLOG OSOBISTY

• BLOG MIESZANY



BLOG – WIZYTÓWKA FIRMY

• WSPIERA BUDOWANIE WIZERUNKU FIRMY/MARKI
• WSPIERA DZIAŁANIA PROMOCYJNE I MARKETINGOWE 

(DYSTRYBUCJA INFORMACJI)
• PREZENTUJE FIRMĘ, JEJ FILOZOFIĘ, DOKONANIA ETC.
• PRZYBLIŻA ZESPÓŁ I OFERTĘ
• POZWALA NA KREATYWNĄ PREZENTACJĘ USŁUG I 

PRODUKTÓW
• BUDUJE WIĘŹ I RELACJE MIĘDZY KLIENTEM A FIRMĄ
• STANOWI KANAŁ (JEDEN Z KANAŁÓW) DYSTRYBUCJI 

PRODUKTÓW I USŁUG



blog pozwala zbliżyć się do
firmy znacznie bardziej niż strona 
www, co jest zgodne z dzisiejszymi 

trendami marketingowymi

BLOG POZWALA BUDOWAĆ
WIĘŹ



DOBRY, SKUTECZNY BLOG TOWARZYSZ ĄCY DZIAŁALNO ŚCI 
GOSPODARCZEJ POWINIEN ZAWSZE:

• NIEŚĆ WARTOŚĆ DODANĄ DLA ODBIORCY
• BYĆ ŻYWY
• BYĆ ATRAKCYJNY WIZUALNIE I TRANSPARENTNY
• PODĄŻAĆ ZA AKTUALNYMI TRENDAMI W 

BLOGOSFERZE KOMERCYJNEJ
• BYĆ SZCZERY I PRAWDZIWY
• BYĆ JAKIŚ, WYRÓŻNIAĆ SIĘ NA TLE INNYCH



ASPEKTY TECHNICZNE

• WŁASNA DOMENA LUB PODPIĘCIE POD WWW 
FIRMOWE

• ZOPTYMALIZOWNY POD KĄTEM WYSZUKIWAREK 
(GOOGLE)

• SKUTECZNE POZYCJONOWANIE TREŚCI 
(organiczne)

• AKTUALIZACJA TREŚCI
• IDENTYFIKACJA GRAFICZNA SPÓJNA Z 

MARKĄ/FIRMĄ
• URUCHOMIONE KANAŁY SOCIAL MEDIA



KIEDY BLOG SZKODZI FIRMIE?

• BŁĘDY STYLISTYCZNE I ORTOGRAFICZNE
• BRAK AKTUALIZACJI TREŚCI
• BLOG `NIE MA` AUTORA
• SZTAMPA
• PRZEDRUKI I MATERIAŁY KOPIOWANE I 

ZAMIESZCZANE NIEZGODNIE Z PRAWEM
• BRZYDKIE ZDJĘCIA
• BŁĘDY MERYTORYCZNE
• ARCHAICZNA SZATA GRAFICZNA



BLOG TOWARZYSZĄCY DZIAOŁALNOŚCI 
GOSPODARCZEJ POWINIEN BYĆ CZĘŚCIĄ STRATEGII 

FIRMY/MARKI. NIE ZAK ŁADAJ BLOGA:

• BO INNI MAJĄ
• GDY NIE MASZ NA NIEGO POMYSŁU
• GDY NIE MASZ NA NIEGO CZASU
• NIE ZNASZ SIĘ NA BLOGOWANIU (ew. zatrudnij kogoś

kto się zna)
• NIE PASUJE DO WIZERUNKU TWOJEJ 

DZIAŁALNOŚCI
• JEŚLI MA SŁUŻYĆ WYŁĄCZNIE ZARABIANIU `KASY`



DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ ☺


